CyberSamizdat

Fala internetowych i esemesowych zartbw z prezydenta, jego Swity,
sygnatariuszy paktu stabilizacyjnego czy ojca dyrektora to cos wiecej niz
sztubackie dowcipy. Satyra polityczna przeniosta sie do cyberprzestrzeni i jest w
tym pewna manifestacja: my - z wolnej sieci, wy - ze Swiata wtadzy i z
bogobojnego radia.
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W poniedziatek 6 marca Polske obiega wie$¢ o torunskich labedziach zarazonych wirusem
H5N1. Chwilg po tym, jak informacja pojawila si¢ na internetowych portalach, kto§ zamieszcza
w sieci komentarz: "Rodacy Katolicy!!! Ratujcie Jego Eminencj¢ Magnificencj¢ Santo Subito
Czcigodnego Wielebnego Ojca Rektora Dyrektora. Wybijcie wszystkie ptaki, zamknijcie
pszczoty w ulach, wytrujcie biedronki, zeby tylko wirus nie dotart do Naszego Ukochanego
Jedynego Najprawdziwszego Polaka Nadpremiera 1 Przedprezydenta Redemptorysty
Wybitnego". Za chwile kto§ dopisuje - przywolujac najbardziej znane powiedzenie premiera
Marcinkiewicza- "Yes, yes, yes!". Nastgpnego dnia krazy SMS z pytaniem, po czym poznaé
ptasia gryp¢ u labedzia? Po kaczym chodzie. Dowcipy polityczne kraza na szczgscie o wiele
szybciej 1 skuteczniej od H5N1. Uzytkownik sieci posyla zart w obieg, do znajomych, ci
przesytaja go dalej. Gdzie skonczy sig ten tancuszek i kiedy - nie wiadomo.

Wirus satyry, czyli Kaczrix

Ubiegloroczne wybory parlamentarne i prezydenckie wyksztatcily ten witasnie styl goracego
elektronicznego komentarza, wypierajac stare formy satyry. Ludzie pidra reaguja wolniej,
upolityczniony kabaret jest w odwrocie, muzycy rockowi rzadko siggaja dzi$ po t¢ drazliwa
materig, bo po co sobie robi¢ ktopot?

A to wlasnie rock dostarczyl najlepszych 1 najostrzejszych komentarzy na temat klasy
politycznej w nowej Polsce. Wystarczy choc¢by przypomnie¢ cata seri¢ piosenek Kazika: "Panie
Waldku, czyli lewy czerwcowy" (po obaleniu rzadu Jana Olszewskiego), czy "Lysy jedzie do
Moskwy" (po aferze z premierem Jozefem Oleksym jako domniemanym agentem Olinem). Dzi$
w tym tradycyjnym nurcie rockowego protestu utrzymuje si¢ Big Cyc z piosenka "Moherowe
berety".

- Wida¢ wyraznie, zZe role dawnego drugiego obiegu - miejsca, w ktorym mozna bez skrepowania
zamieszczac¢ swoje opinie, przejeta sie¢ - mowi dr Mirostaw Filiciak, badacz najnowszych
mediow. - Witryny elektronicznego protestu tworzone sq zresztq nie tyle, by wyrazi¢ swoje
poglady polityczne, ile by broni¢ miejsca, w ktorym panuje wolnos¢ stowa. Bardziej wiec chodzi
o obrone Internetu jako miejsca swobodnej wymiany mysli. A zakusy takie sa realne w sytuacji,
gdy rzecznik warszawskiej prokuratury Maciej Kujawski uprzedza, ze reprezentowany przez
niego urzad moze zajac¢ si¢ humorem antyprezydenckim, a biczem na glowy zartownisiow moze



sta¢ si¢ artykul 135 kodeksu karnego, méwiacy o publicznym zniewazaniu glowy panstwa.
Znawcy sieci mowia, ze przyklad Chin, gdzie rzad zmusil do wspolpracy najwigksze
amerykanskie firmy z Google na czele i skutecznie ogranicza dostgp swoich obywateli do
nieprawomyslnych tresci, w zasadzie demitologizuje Internet jako przestrzen totalnej wolnosci. -
U nas moze by¢ podobnie. Wystarczy, ze wywrze si¢ nacisk na wilascicieli najwiekszych portali,
by zamkneli dostep do stron niewygodnych - mowi ekspert w dziedzinie gier komputerowych
Aleksy Uchanski. - Znaczna czes¢ internautow to ludzie dosé leniwi: jak nie znajdujq czegos w
sposob najprostszy, to rezygnujq z dalszego szukania.

Sie¢ kontra moherowe radio

A jednak jest co$, co na internetowy atak przeciwnikow dzisiejszej wiladzy kaze spojrzeé
powaznie. Obiegowe teorie na temat sieciowej kontestacji koncentruja si¢ na trzech sprawach.

W Polsce mamy, utrwalony za czasow PRL, niech¢tny stosunek do wiladzy. Po drugie -
psychologowie spoteczni méwia, ze istotna role odgrywa tu rys osobowosci braci Kaczynskich:
nieufnych i restrykcyjnych, przypominajacych konduktora linii podmiejskiej, ktory przyczepi si¢
do rozmazanej pieczatki na legitymacji studenckiej. Nie bez znaczenia jest tez ton
konfrontacyjny pojawiajacy si¢ zwlaszcza w wypowiedziach lidera PiS, ktory, niczym trener
Chelsea Mourinho, prowokuje swoich oponentéw do gwattownych reakcji. Po trzecie wreszcie
tlumaczy sig, ze anty-kaczyzm to normalna reakcja spoteczenstwa, ktore oswaja trudna
rzeczywisto$¢ §miechem, satyra i ironia.

Sie¢ to naturalne $rodowisko ludzi mlodych, lepiej wyksztatconych, z wigkszych osrodkow
miejskich. Internet, oprocz anonimowosci, zapewnia bardzo szybki dostgp do bardzo
zréznicowanych tresci: wymusza wrgez zderzanie ze soba réznych punktow widzenia, idei i
stanowisk. Jak mowi Howard Rheingold - autor tezy o nowej spolecznej rewolucji dokonujace;j
si¢ dzigki usieciowieniu - Internet przyczynia si¢ do powstawania smart mobs - inteligentnego
thumu. To, Zze ludzie moga si¢ swobodnie komunikowa¢ i wymienia¢ mys§li, wytwarza kapitat
zaufania spolecznego, a takze przyczynia si¢ do kumulowania informacji i wiedzy. Madrzy
jeste$my nie w pojedynke, ale dzigki sieci powiazan, wymiennosci i sile tkwiacej w grupie.

A przy tym wszystkim, i to jest sprawa kluczowa, inteligentny ttum - zgodnie z natura Internetu -
jest ahierarchiczny.

W przypadku radia jest zupeinie inaczej: nie przypadkiem przeciez guru wiedzy o mediach
Marshall McLuhan nazywat radio plemiennym bgbnem. Radio tworzy zbiorowos$¢ skupiona
wokot silnych charyzmatycznych osobowosci. Z istoty swojej spotecznos¢ taka ma strukture
wodzowska. A wodza si¢ stucha - wszelka dyskusja z nim jest wykluczona. Mozliwe sa co
najwyzej tylko jej pozory. Paul Levinson, amerykanski badacz medidow, t¢ cechg ujmuje tak:
"Dzwigk 1 oddziatywanie ludzkiego glosu przemawiajacego z bliska, tak osobiscie, nie poddaje
si¢ bowiem zadnej obiektywnej, racjonalnej analizie. Powoduje tworzenie wigzi na
emocjonalnym poziomie, a to, jak wszelkie odwolywania si¢ do naszych emocji, malo ma
wspolnego z rozumem". Z ojcem Rydzykiem - jak kazdym charyzmatycznym wodzem
radiowym - mozna si¢ tylko zgodzi¢. Albo si¢ wytaczy¢.

Roéznica migdzy sieciowa i moherowa spoleczno$cia jest taka jak migdzy radioodbiornikiem
stereo- 1 monofonicznym. Pierwszy nalezy do nowoczesnego $wiata, drugi do tradycyjnego,
pierwszy chwyta niuanse, drugi akcentuje jednorodnos¢. Pierwszy jest wielogltosowy, drugi barw
1 odcieni pozbawiony.

W gruncie rzeczy obie zbiorowos$ci pokazuja dwie zupetlnie odmienne wizje spoteczenstwa i juz
sam wybor takich, a nie innych $rodkow komunikowania, pozwalajacych na artykulacje
pogladow, jest opowiedzeniem sig po ktorej$ ze stron.



Bog wybacza, Kaczynski nigdy

Ten kontrast tradycjonalizmu i nowoczesnos$ci ujawnia si¢ tez w poetyce satyry internetowej. W
oczywisty sposob w sieci trzeba by¢ wyrazistym. Stad spora liczba Zzartow mato wybrednych, ot
cho¢by tych, ktore odwotuja si¢ do postury prezydenta. Albo takich, ktéore ze wzgledu na
kontekst przekraczaja granice smaku. Do tej grupy nalezy bardzo popularny obrazek z grupa
demonstrantdw trzymajacych transparent: "Nie od$niezajcie dachu Sejmu IV RP".

Na drugim biegunie znajduja si¢ prezentacje subtelne. Takie jak stynny (jak na internetowy
obieg) cykl prezentujacy slawne dziela malarskie z wizerunkami politykéw: a to Damg (Jolanta
Kwasniewska) z Lasiczka (z gtlowa Wlodzimierza Cimoszewicza), a to braci Kaczynskich jako
kragtych cherubinkéw Rafaela, a to parafraz¢ "Lekcji anatomii" Rembrandta, ukazujaca
rozkrojonego Leszka Millera z Janem Maria Rokita w roli doktora Tulpa. Do tej subtelnej grupy
nalezy bardzo popularna seria o blizniaczych chomikach. Oto probka: - Lechu, a ty by$ mnie w
razie czego utaskawit? - Jarek, no co ty? Po czym nastgpuje puenta: Boég wybacza. Kaczynski
nigdy.

W nurcie tym mieszcza si¢ takze rozmaite zabawy jezykowe. "Pultusk" - z plakatem wyborczym
z Donaldem Tuskiem przerwanym na pol. Czy esemesowy zart: "Wiesz, ze Kaczynski nie jada
serkéw homogenizowanych? Wylacznie heterogenizowane".

Tu beda miescily si¢ takze czarno-biale prezentacje pokazujace elitg polityczna
ucharakteryzowana na klas¢ robotnicza i chlopéw. W tej grupie uwage zwraca Roman Giertych z
butelka piwa, a zwlaszcza minister Wassermann z nozem przy szlifierce.

Ich Troje

Najliczniejsza grupe stanowia jednak obrazki odwotujace si¢ do §wiata popkultury. Do filméw,
zwlaszcza do "Gwiezdnych wojen", gdy prezydent stoi w kapturze wojownika Jedi 1 ze
Swietlnym mieczem w rgce na tle napisu: "Przepis na Imperium". Zapedy wodzowskie i
wyobrazenia o misji czekajacej politykow podchwycit takze tworca piktogramu "Kaczrix" - tu z
kolei prezydent i minister Dorn wystgpuja przyodziani w czarne kostiumy znane z "Matrixa".

W zasadzie wszelkie segmenty kultury popularnej sa skrupulatnie wykorzystywane. Prasa
popularna? Prosze bardzo - oto okladka pisma "TKM" (a wigc odwolujaca sig zaréwno do
znanego tytulu na naszym rynku, jak i stawnego powiedzenia Jarostawa Kaczynskiego "Teraz
k... my"). Nagtowek: "Tygodnik kazdego mohera". A w numerze: "Jak rozpali¢ stos... zlustrowaé
sig... napisa¢ donos". Reklama? Trzy moherowe niewiasty i hasto: "United Color Of Beretton".
Dzwonki telefonii komoérkowej? Prezydent jako Crazy Frog -czyli szalona zaba znana wszystkim
widzom kanaléw muzycznych.

Wreszcie sfera muzyki. Filmik z obrad Sejmu, ze S$piewajaca Mandaryna i szefem PiS
wykonujacym stare "Kaczuszki". Oraz Ich Troje, czyli komentarz do paktu stabilizacyjnego. Z
prezesem PiS z ognista (do niedawna) fryzura Michata Wisniewskiego oraz rownie odpowiednio
ucharakteryzowanym Romanem Giertychem i1 Andrzejem Lepperem po bokach. Catos¢ za$
opatrzona objasnieniem, ze "grupa sktada si¢ z lidera (...), autora zdecydowanej wigkszo$ci
repertuaru 1 dwuosobowego chorku (...), ktory w kontrakcie zobowiazat si¢ do wykonywania
repertuaru lidera oraz grania i $piewania czysto. Kadr z teledysku otrzymaliSmy dzigki
uprzejmos$ci TV Trwam, ktora ostatnio zespoét lansuje".

Roman Giertych, Andrzej Lepper i ojciec Rydzyk nie doréwnuja popularnoscia braciom i w
satyrze internetowej pojawiaja si¢ od nich rzadziej, jakkolwiek i tak czg$ciej od innych. Prawie
nieobecna jest natomiast stara ekipa SLD. Jednym z wyjatkow jest obrazek odwotujacy si¢ do
kampanii reklamowej jednej z sieci telefonii komorkowej, z hastem: "4000 kolesi poza kratunia"
i Aleksandrem Kwasniewskim moéwiacym o bohaterze afery starachowickiej: "A jutro mamy
wolna Sobotke!".

Jak nieprzypadkowa jest erupcja kpin z nowej wladzy w Internecie, tak tez nie bez znaczenia sa
owe odwotania do symboli 1 motywoéw z kultury popularnej. Po pierwsze - sa one czytelne i



zabawne dla tych, ktorzy w §wiecie popkultury poruszaja si¢ pewnie; wyznaczaja wigc graniceg
kompetencji nieosiagalna - jak si¢ zaklada - na przyktad dla tradycjonalistycznego stuchacza
Radia Maryja. Istotniejsze jest moze jednak to, ze kultura popularna, podobnie jak siec,
symbolizuje tu nowoczesnos$¢ i otwartos¢. Kojarzy si¢ ze $wiatem, w ktorym wolno raczej
wigcej niz mniej. Gdzie sfera zakazow i rygoryzmow ustgpuje liberalnemu przyzwoleniu.

Zartem i serio

W polskim Internecie mozna tez znalez¢ grg, w ktorej prezydent Kaczynski bezwladnie, niczym
pacynka, odbija si¢ od kulek z podobizna ojca Rydzyka. Jesliby zdarzyto si¢ tak, ze prezydent
utknie migdzy kulkami, mozna podrzuci¢ go za pomoca komputerowej myszy. Otdz gra ta jest
klonem amerykanskiej zabawy z przywoédca USA w podobnej roli, a doda¢ trzeba, ze w innych
krajach popularne sa lokalne odmiany tej gry (w Niemczech - z Angela Merkel).

Okazuje si¢ przy tym, ze to, co u nas uchodzi za internetowa partyzantke i underground budzacy
oburzenie politykow, na $wiecie zostalo juz kilka lat temu podchwycone przez specjalistow od
marketingu politycznego. Tak zwane gry wirusowe (o prostej grafice, przesytane przez jednego
uzytkownika do nastgpnego), gdzie mozemy obrzuci¢ blotem lub innymi nieczysto$ciami
znanego polityka albo podbi¢ mu oko podczas pojedynku bokserskiego, stanowia istotng czesé
advergamingu - czyli gier tworzonych w celach reklamowych. Doktadnie taka sama funkcje
pelnia tam satyryczne obrazki. Niektore z tych gier -jak "The Political Maching" - zalecane sa
jako pomoc edukacyjna dla uczniéw, wyjasniaja bowiem reguty kampanii wyborczej i ukazuja,
jaka role odgrywaja w wyborach media.

W Polsce jak na razie advergamingiem interesowal si¢ jedynie Donald Tusk, cho¢ gra
"Supertusk" wywotywata u graczy usmiech zazenowania spowodowany jej nieporadnoscia (na
przyktad, gdy superdonald walczy z tarczami Ligi Polskich Rodzin). Tak czy inaczej ten
przyktad - odosobniony- pokazuje, jak nam daleko do wspotczesnego politycznego marketingu.
Daleko nam migdzy innymi dlatego, ze nasi politycy kompletnie pozbawieni sa zmyshu
autoironii, a wielu z nich - zwyczajnego poczucia humoru. A w takiej sytuacji nawet niewinny
zart traktowany jest jako atak wrogich sit podkopujacych autorytet i fundamenty panstwa. Znajac
naszych politykdw mozna przypuszczaé, ze cytaty z nich zaczerpnigte do §wiata reklamy tylko
utwierdzaja ich w poczuciu nieomylnos$ci 1 atrakcyjno$ci. Przyktady: promocja mebli pod
hastem: "Blizniaki wygrywaja", reklama luksusowego samochodu z hastem: "Yes! Yes! Yes!"
czy obnizka cen samochodéw reklamowana jako "samochodzikowe". Cho¢ w zamysle
copywriterow hasta pomyslane byly zapewne jako zart, puszczanie oka do publicznosci.

A przeciez nowy nurt humoru politycznego moze by¢ dobra lekcja dla obu stron: dla
wysmiewanych (bo dobrze dostrzega¢ czyj§ inny punkt widzenia - by na programie
minimalistycznym poprzesta¢) 1 dla satyrykéw. Bo moze dla nich zart bgdzie zaczynem m
tworzenia powaznej alternatywy traktowanej serio wizji spoteczenstwa, w ktorym - by
powtdrzy¢ - wolno wigcej niz mniej.



